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L'IVAM inicia una nova etapa orientada a consolidar-se com a
referent europeu des d’una visié contemporania i transformadora.
Esta evolucio no es limita a una renovacié formal, sino que implica
una forma diferent d’entendre el museu, el seu espai i la seua relacié
amb el public.

La institucio senten com un entorn dinamic on l'art s’activa, es
contextualitza i es connecta amb multiples perspectives. Un museu
construit des de la pluralitat, el pensament critic i I'obertura a nous
llenguatges.

Des de Valéncia, 'TVAM projecta una identitat sollida i en
constant evolucio, compromesa amb el seu temps i amb la capacitat
de I'art per a generar dialeg, experiencia i transformacio cultural.

Introduccio

Lanovaidentitat de 'TVAM sentén com una nova forma de concebre
l'espai artistic. Una nova perspectiva que se centra en la idea d’'una
nova dimensié de I'art. Una nova forma de relacionar-se amb ell en
la qual el més important ja no és tant I'obra en si, sino les sensacions
que provoca i per tant les emocions que desperta en I'espectador. Un
espectador que ja no €s tant passiu sino que pren un paper actiu, i que
jano és un public objectiu tan concret sino que travessa generacions
i interessos diferents per generar nous contextes en cada moment.

A partir d’ahi explorem quatre concepts clau:
Nova dimensi6 de I'art: L’art vist des d’altra perspectiva.
Sensacions / Sensorial: Prioritzem les sensacions que desperta
I'obra i les emocions que provoca per sobre de 'objecte en si.
Viure l'art (Vivre l'art): L'art pren una part activa on entren en
joc tots els sentits. Ja no sols es veu, es viu d'una forma holistica.
Nova dimensié: Un univers visual on les obres es reinterpreten
a través d’'una nova mirada.

També entenem uns pilars que estructuren tota I'oferta del
museu i de I'espai. Cada area del museu s'identifica amb un
sentit dominant, creant un univers narratiu coherent:
1. I'Art contemporani
['art visual com a territori base.
Keyword: Mirar, observar, reinterpretar.
2. Arts esceniques
Moviment, performance, teatre postdramatic.
Keyword: Vibrar, sentir, activar.
3. Musica
L'escolta com a fendmen expandit, des de concerts a sound art.
Keyword: Escoltar, ressonar, habitar el so.
4. Dimensio digital
Art immersiu, visualitzacid de dades, VR, interactivitat.

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

Keyword: Travessar, expandir, deslocalitzar.
5. Didactica i experimentacio experimentacio, joc,
exploracio.
Keyword: Tocar, descobrir, entendre.
6. Mediaci6
Es comunicar i divulgar el coneixement derivat de les
exposicions, colleccions i continguts
Keyword: Divulgar, aprendre
7. Investigacio
El coneixement, I'aprenentatge Keyword: Divulgar, aprendre

Un conjunt de idees que ens porta a pensar en una identidad que faja
visible la dimensionalitat, dels diferents planols que pot generar una
mateixa realitat depenent de la perspectiva de qui la mira.

Per aquest motiu, per donar forma ala marca busquem generar
un sistema visual que comunique la idea de la nova dimensié d’'una
formaagiliperatotsels publics. Que respecteienriquexcalaidentitat
de 'TVAM des del maxim respecte a les dos identitats anteriors i amb
gestos que la recorden. Aixi transmetre que no ens trobem front a un
canvi disruptiu del museu, sino a un canvi més organic, vinculat al
resultat de la evolucié en el comportament de I'¢sser huma.

Graficament, el canvi es basa en una revisié de la marca
anterior, de la que conserva trets com la tipografia, distorsionant
l'estructura formal a partir d’un canvi de perspectiva. Una distorsio
que precisamente genera un gest que recorda a I'altra versié anterior
del logotip.

Plataforma de marca

Idea Paraigiies: Viure I'art

L'TVAM deixa de ser un espai on "es mira" I'art i passa a ser un lloc
on es viu, sexperimenta i s’activa des de tots els sentits. No es tracta
sols d’una expressio, sind d'immersio, participacié i dialeg.

L'IVAM no és només un museu. Es un espai on l'art deixa de ser
observat per a comengar a ser viscut. Creiem en una nova dimensié
de I'art. Una dimensid que no s'esgota en l'obra, sind que sexpandeix
en l'espai, en el cos, en el so, en la llum i en I'experiéncia compartida.

Lart ja no és estatic. Es mou, s’activa, es transforma. S’escolta,
esrecorre, estoca, es travessa. Es construeix des de multiples mirades
i senriqueix des de cada perspectiva.

L'IVAM ¢és un contenidor d’experiéncies, perd també un
generador de pensament. Un lloc on el continent i el contingut
dialoguen, on cada sala, cada programa i cada accio aporta una
lectura diferent de la contemporaneitat.

Treballem des de la multidimensionalitat. Des de la
superposicio de capes: historiques, socials, sensorials i culturals.
No busquem respostes uniques, sind preguntes obertes. No una
sola mirada, sind moltes.

Entenem el museu com un organisme viu, en evolucio constant.
Obert a nous llenguatges, a noves audiéncies i a noves formes de
relacié amb l’art.

Desde Valencia, projectem unainstitucié europea, connectada
amb el seu context i compromesa amb el seu temps. Un museu que
no es limita a mostrar art, sind que 'activa com a experi¢ncia, com a
dialeg i com a eina de transformacio cultural.

Aquesta és la nova dimensio. Un espai on l'art sexpandeix i cada
visitant completa el significat.

00A. Paraiglies comunicactiu
00B. Manifest
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01A. Gest grafic

IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca
Centre Julio Gonzalez

GEST

Multiples plans, multiples lectures

La proposta visual es fonamenta en la idea que 'l VAM ¢és una institucié construida
a partir de capes: capes d'historia, de pensament, de practiques artistiques, de mediacio
i de relacié amb la comunitat. El museu no es defineix per una inica mirada, sin6 per la
superposicio de perspectives que conviuen i dialoguen en el seu interior.

Des d'aquesta premissa, el sistema grafic s'articula mitjangant plans que es combinen, es
desplacenies creuen, generant composicions que fan visible eixa complexitat contemporania.

Cada pla representa un punt de vista possible: el de I'artista, el del comissari, el del
visitant, el del context social o el del propi museu.

La identitat, per tant, no es mostra com una superficie tinica i estatica, sind com un
organisme viu, capac¢ de generar multiples interpretacions sense perdre coherencia.

Aquest enfocament respon directament a la missio de I'VAM: ser un espai obert
al pensament critic, al debat i a la diversitat cultural. En treballar amb diferents plans, la
identitat visual adopta un llenguatge que reflecteix pluralitat, dinamisme i profunditat,
reforcant la idea que 1'art contemporani no ofereix respostes univoques, sind lectures
multiples segons 1'angle des del qual s'observe.

Aixi, el sistema grafic es converteix en una metafora visual del propi museu: un lloc on
les capes es creuen, els significats es reformulen i cada perspectiva afig riquesa al conjunt.
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Ellogotip queda registrat amb la perspectiva del edifici.
Entenem la geometria amb la perspectiva plantejada
a partir de distints punts de fuga
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VAM

01B. Logotip
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01C. Isotip
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Institut Valencia Centre
d’Art Modern Julio Gonzalez

O1E. Versions i convivencia



Document d'identitat IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca
Centre Julio Gonzalez

I VA M Institut Valencia  Centre
d’Art Modern Julio Gonzalez

O1E. Versions i convivencia
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O1E. Versions i convivencia
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I VA M Institut Valencia  Centre
d’Art Modern Julio Gonzalez

Es permet I'as separat del logotip i el denominatiu

en suports corporatius i en un mateix planol de lectura.
Sempre haura de conservar-se la proporcio de tamanys
com s'especifica a la seccio 06B d'este document.

O1E. Versions i convivencia
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I VA M Institut Valencia d’Art Modern
Centre Julio Gonzalez

Es permet I'as separat del logotip i el denominatiu

en suports corporatius i en un mateix planol de lectura.
Sempre haura de conservar-se la proporcio de tamanys
com s'especifica a la seccio 06B d'este document.

O1E. Versions i convivencia
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VAM

VA N Institut Valencia Centre Institut Valencia Centre VA M Institut Valencia d’Art Modern
d’Art Modern Julio Gonzalez d’Art Modern Julio Gonzalez Centre Julio Gonzalez
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VAV
Julio Gonzalez

Es permet I'as separat del logotip i el denominatiu

en suports corporatius i en un mateix planol de lectura.
Sempre haura de conservar-se la proporcio de tamanys
com s'especifica a la seccio 06B d'este document.

O1E. Versions i convivencia
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O1E. Versions i convivencia
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d’Art Modern
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Plataforma de marca
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VAM
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d’Art Modern

Centre
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O1E. Versions i convivencia
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O1E. Versions i convivencia
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O1E. Versions i convivencia
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O1E. Versions i convivencia

YRy

GENERALITAT
VALENCIANA

IVAM Institut Valencia d'Art Modern

Centre Julio Gonzalez

separador de marques
no dependents (GVA)

VAM

GOBIERNO
DE ESPANA

MINISTERIO
DE CULTURA
Y DEPORTE

proporcions d'equilibri

Plataforma de marca



Document d'identitat IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca
Centre Julio Gonzalez

% GENERALITAT VAI\A | )
X VALENCIANA I At Modern  Julio Gonzale

\\ Conselleria d’Educacio, Cultura,

Universitats i Ocupacié

O1E. Versions i convivencia



Document d'identitat IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca
Centre Julio Gonzalez

% GENERALITAT VAI\A I
C VALENCIANA | prt i 2t e

\\ Conselleria d’Educacio, Cultura,

Universitats i Ocupacié

O1E. Versions i convivencia



IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca

Document d'identitat
Centre Julio Gonzalez

&4 GENERALITAT IVAI\A -
VALENCIANA nstiut Valenci
\\\ Conselleria d’Educacio, Cultura, CCIeAn’crl;/I |

Universitats i Ocupacio Julio Gonzalez
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Universitats i Ocupacié

O1E. Versions i convivencia
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VAM

OIF. Area de respecte
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I V/ \ I\A IVAI\A e Y oeeaumr VA |\
Institut Valencia  Centre %
’Art Modern ulio Gonzalez VALENC|ANA
d’Art Mod Jul I \\\

% GENERALITAT IVA
V Institut Valencia ~ Centre \§ VALENCIANA
d’Art Modern Julio Gonzalez

10mm 45mm 35mm

01G. Test de reduccio
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VAM

OIH. Versio positiva i negativa
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VAM

OIH. Versio positiva i negativa
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O1I. Usos incorrectes

IVAM

Distorsions irregulars

IVAM

Altres deformacions de perspectiva horitzontal

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

VAM

Altres deformacions de perspectiva vertical

IVAM

Utilitzaci6 de la marca tipografica sense la deformacié

Plataforma de marca
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IVAM
\

VA N Institut Valencia  Centre VA
d’Art Modern Julio GonzéleT

> 45mm >10 mm Avatars Favicon

01J. Responsive i escalabilitat
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La marca original de 'entitat, el simbol d'Adreu Alfaro, conviura com a simbol en
algunes aplicacions que li donen visibilitat sense poder mai ser reemplagada pel
logotip que es contempla en aquest manual.

Per tant aquesta es transformara en simbol historic i s'elevara en aquelles
aplicaciones que es puga correspondre.

01K. Simbol "Andreu Alfaro"
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Lo

L'us d'aquesta marca s'utilitzara a les publicacions

de I'entitat i aplicada al llom de la publicacio.

Sempre en la part superior i amb una dimensié que deurd ser igual

o inferior al 50% de I'ample del llom de la publicacio.

La posicio, sempre en la part superior,

s'ubicara en el primer %o de la altura del llom.

Esta marca conviura amb la nova identitat per tal de generar un fil historic formal a
les publicacions de I'entitat, que sempre han fet conviure la marca "Alfaro" en este
espai de les publicacions.

100% lomo posicio

01K. Simbol "Andreu Alfaro" en publicacions



Document d'identitat IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca
Centre Julio Gonzalez

2. TAGLINE



Document d'identitat IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca
Centre Julio Gonzalez

Tagline: Nova Dimensio

Funciona com a detonant conceptual i ampliacio del que entenem
com a art. Es una declaracié d’intencions: 'TVAM sexpandeix cap
a nous llenguatges, audiéncies i experiéncies.

El Tagline "Nova Dimensié" no es planteja per a ser escrit a mode
de firma o tancament visual estatic. La seua preséncia es justifica i
sentén de manera intrinseca i organica a través de tot el recorregut
de la marca, des de la comunicacio fins a I'experiéncia en sala.

NOVA
DIMENSIO

02A. Descripcié de la marca
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BLANC IVAM NEGRE IVAM

CMYK 0/0/0/0 CMYK 0/0/0/100

RGB 250/250/250 RGB 0/0/0

HEX fafafa HEX 000000

RAL 9016 (Verkehrsweifd) Pantone®© process black
PAPEL Antalis Cyclus offset /Cyclus Silk Plus / Cocoon offset RAL 9017

PAPEL Antalis Olin Black

VAM

03A. Paleta principal
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GROC IVAM COBALT IVAM

CMYK 0/0/100/0 CMYK -

RGB 252/238/0 RGB 64/26/1793

HEX fcee00 HEX 401ab3

Pantone© 102 Pantone© 2736

RAL 1016 (Schwefelgelb) RAL 5023

PAPEL F. Sirio Limone - GF Smith Colourplan F. Yellow PAPEL Fedrigoni Sirio Iris

VAM

03B. Paletes secundaries
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II

03B. Paletes secundaries
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03B. Paletes secundaries (NEON)
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VAINILLA IVAM

CMYK 0/10/30/0

RGB 255/233/192

HEX ffe9c0

Pantone© 7506

RAL 9001 Cream

PAPEL Antalis Olin Vainilla

VAM

03B. Paletes secundaries

PAJA IVAM

CMYK 11/19/42/2

RGB 212/190/151

HEX d4be97

Pantone© 467

RAL 1014 Ivory

PAPEL Antalis Olin Fawn

VAM

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

CHOCOLATE IVAM

CMYK 8/35/40/3

RGB 213/163/142

HEX d58b6f

Pantone© 7515

RAL 3012

PAPEL Fedrigoni Tintoretto Ceylon Canella

VAM

Plataforma de marca

LAVA IVAM

CMYK 52/62/51/47

RGB 47/35/142

HEX 2f231e

Pantone© 438

RAL 8019

PAPEL GF Antalis Olin Origins Lava Stone
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03B. Paletes degradats




Document d'identitat IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca
Centre Julio Gonzalez

O4.TIPOGRAFIA



Document d'identitat IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca
Centre Julio Gonzalez

VAM FAVORIT
PRO.OTF

Familia principal. IVAM Favorit Pro.otf per Dinamo Typefaces

Copyright 2021 Dinamo (Johannes Breyer, Fabian Harb). All rights reserved.

Johannes Breyer, Fabian Harb, Erkin Karamemet

https://abcdinamo.com

Lawful use of the fonts or the data contained within the font files excludes modifying,
reassembling, renaming, storing on publicly available servers, redistibutring and selling...
ABC Favorit is a trademark of Dinamo GmbH, Switzerland.

Version 2.100

Usos:
marca, identitat, titulars, branding espacial.

04A. Families i fonts
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Familia secundaria. Tid de Letters from Sweden

Copyright © 2024 by Letters from Sweden AB. All rights reserved.

Tid Regular

Tid Italic

Tid n is a trademark of Letters from Sweden in the Sweeden and/or other countries.

Goran Soderstrom & Stefania Malmsten
Version 1.005;Glyphs 3.4.1 (3436)

Usos:
Titulars de primer i de segon nivell i continguts

04A. Families i fonts
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Estructural

TITULAR

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

Plataforma de marca

IVAM Favorit Pro.OTF
Pes Regular

Us capitular (Majuascules)
Mesures en punts
Tamany X

Interlinia X (x 0,87)
Kerning (0)

Traking (-20)

TITULAR2/ 2

Tid.OTF

Pes Regular + Italic

Us capitular (Majuascules)
Mesures en punts
Tamany <20% de titols

IVAM Favorit Pro.OTF
Pes Regular + Italic

Us capitular (Majuscules)
Mesures en punts
Tamany <20% de titols

Interlinia (x 0,88) Interlinia (x 0,88)
Kerning (0) Kerning (0)
Traking (-20) Traking (-20)

L'Institut Valencia d'Art Modern, IVAM (en valencia Institut caracter museistic classic.

Valencia d'Art Modern) €s una institucio creada per la Llei Sala de la Muralla. esta situada en el soterrani del centre Julio

9/1986, de 30 de desembre,[1] 'objecte principal del qual és «el Gonzalez i va ser inaugurada en 1991. Acull les restes d'una antiga

desenvolupament de la politica cultural de la Generalitat Valenciana muralla medieval construida en la segona meitat del segle X1V

quan concerneix el coneixement, tutela, foment i difusié de I'art a la ciutat de Valéncia i es dedicava basicament a exposicions

modern». de fotografia i dibuix, i des de 2016 acull I'exposicio permanent

La seu principal de I'TVAM es troba en el Centre Julio dedicada a Ignasi Pinazo i Camarlench.

Gonzalez, edifici del carrer Guillem de Castro. Aquest enclavament A més, el museu compte des de 2018 amb una seu a Alcoi,

té una estructura basada en la de la Dulwich Picture Gallery de anomenada IVAM Centre d'Art d'Alcoi, allotjada en I'antic edifici

Londres, primer centre d'art contemporani d'Europa. Té espais en del Mont de Pietat i Caixa d'Estalvis d'Alcoi.[18] Es va inaugurar Tid. OTF

forma de cub, seguint I'arquitectura racional.[16] amb una exposicio dedicada a Eusebio Sempere.[19] En 2023 Pes Regular + Jtalic

El museu valencia és obra dels arquitectes Emilio Giménez i
Carles Salvadores, i compta amb dos espais per a les exposicions:

Centre Julio Gonzalez. Construit en 1989 alberga els fons del
museu i altres obres de caracter temporal. En 2001 va ampliar el
seu espai dedicat a l'exposicio amb dues sales noves. E1 60% del seu
espai s'usa per a albergar un total de set galeries. Aquestes tenen un

es preveu l'obertura d'una nova seu al Parc Central de Valéncia,
situada en una de les naus de Demetrio Ribes.[20] Entre 1989 1 2002
el Centre del Carme de Valeéncia era gestionat per '1VAM.[21]

Mesures en punts

Tamany 6% sobre tamany titols
Interlinia (x 1,05)

Kerning (0)

Traking (-20)

Tamany de lectura minim 10

04B. Composicio tipografica
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IVAM Favorit Pro.OTF
Pes Regular

Us capitular (Majuscules)
Mesures en punts
Tamany X

Interlinia X (x 0,87)
Kerning (0)

Traking (-40)

Estructura 2
Tid.OTF
Pes Regular + Italic

Us capitular (Majtscules)

I v AM S bt ’t 1 Mesures en punts
u 1 O S Tamany <22% sobre tamany titols

Interlinia (0)

2a linia de titol Kering(0)

Tid.OTF

Pes Regular + Italic

Us capitular (Majuscules)
Mesures en punts

Tamany <13% sobre tamany titols
Interlinia (0)

IVAM Subtitols 2n nivell T )

04B. Composicio tipografica
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O05.LAYOUTS
| RETICLES
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. . . . 7 | 1 1 0
En termes generals utilitzarem una composicio centrada. Marges minims 7 %
La tipografia sérif funcionara com a tipografia general en
els diferents suports de comunicacio.

1.3,2026 — & 772026 | Tamany titols
11 punts per cada 100 milimetres

Nom de 'artista Tamany titulars
Titol de l'exposici(') / activitat 11 punts per cada 100 milimetres d'amplada
Tercer nivell d'informacio 1 -33% sobre tamany de titols
L'Institut Valencia d'Art Modern, IVAM (en valencia Institut Tamany continguts

Valencia d'Art Modern) €s una institucio creada per la Llei
9/1986, de 30 de desembre,[1] 'objecte principal del qual és
«el desenvolupament de la politica cultural de la Generalitat
Valenciana quan concerneix el coneixement, tutela, foment i

difusio de I'art modern».

- 40% sobre tamany de titols

Tamany maxim d'un 18%
sobre 1'altura total del document

Espai footer logotips 5%

Per a composicio i us vegeu materials de referéncia a les carpetes "05_
Publicacions" i "06_Comunicacio" per a entendre el comportament
tipograficiles estructures de jerarquia.

05A. Tamanys
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01.03.202¢

Nom de I'artista
Titol de I'exposicio / activitat

Tercer nivell d'informacié

L'Institut Valencia d'Art Modern, IVAM (en valencia Institut Valencia d'Art Modern)
¢€s una institucio creada per la Llei 9/1986, de 30 de desembre,[1] 1'objecte principal
del qual és «el desenvolupament de la politica cultural de la Generalitat Valenciana

quan concerneix el coneixement, tutela, foment i difusio de 1'art modern».

VAM

05B. Reticles de composicio

IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca

1.3.2026 — 87,2026

Nom de I'artista
Titol de l'exposicid / activitat

Tercer nivell d'informacid

L'Institut Valencia d'Art Modern, IVAM (en valencia Institut
Valencia d'Art Modern) €s una institucio creada per la Llei
9/1986, de 30 de desembre,[1] 'objecte principal del qual és

«el desenvolupament de la politica cultural de la Generalitat

Valenciana quan concerneix el coneixement, tutela, foment i

difusio de I'art modern».

VAM

Centre Julio Gonzalez

01.03.2092¢

Nom de l'artista
Activitat

Tercer nivell d'informacié

La seu principal de I'IVAM es troba en el Centre Julio Gonzalez, edifici del
carrer Guillem de Castro. Aquest enclavament té una estructura basada en la de la
Dulwich Picture Gallery de Londres, primer centre d'art contemporani d'Europa. T¢é
espais en forma de cub, seguint I'arquitectura racional.[16]

El museu valencia és obra dels arquitectes Emilio Giménez i Carles
Salvadores, i compta amb dos espais per a les exposicions:

Centre Julio Gonzalez. Construit en 1989 alberga els fons del museu i altres
obres de caracter temporal. En 2001 va ampliar el seu espai dedicat a I'exposicié amb
dues sales noves. E1 60% del seu espai s'usa per a albergar un total de set galeries.
Aquestes tenen un caracter museistic classic.

VAM
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Per a directoris de contingut utilitzarem un reticle - Marges minims 7 %
de 12 columnes per tal d'establir una estructura que ordene una
composicio masonry de cuadricula flotant

No utilitzar en formats menors a 200 mm d'ample

1.3.2026
Nom de l'artista
Titol de l'exposicio / activitat 1.3.2026
Tercer nivell d'informacio Nom de I'artista
Titol de I'exposicio / activitat 1.3.2026
Tercer nivell d'informacié Nom de I'artista
Titol de I'exposicio / activitat
Tercer nivell d'informacio
1.3.2026
1.3.2026 Nom de l'artista
Nom de I'artista Titol de 1'exposici6 / activitat
Titol de I'exposicio / activitat Tercef nivell d'inforfmacio
Tercer nivell d'informacié
A Tamany titulars
Nom delartista 5 punts per cada 100 milimetres d'amplada
Titol de I'exposici6 / activitat o ,
— Temddmeesas 1 - 359% gsobre tamany de titols
1.3.2026
Nom de l'artista

Titol de I'exposicio / activitat
Tercer nivell d'informacié

Tamany maxim d'un 18%
sobre I'algada total del document

Espai footer logotips 5%

Per a composicio i us vegeu materials de referéncia a les carpetes "05_
Publicacions" i "06_Comunicacio" per a entendre el comportament
tipograficiles estructures de jerarquia.

05B. Reticles de composicio
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1.3.2026

Nom de l'artista
Titol de I'exposicid / activitat 1.3.2026

Tercer nivell d'informacio Nom de I'artista
Titol de l'exposici6 / activitat

Tercer nivell d'informacié

1.3.2026

Nom de I'artista

Titol de l'exposicio / activitat
Tercer nivell d'informacié

1.3.2026

Nom de I'artista
Titol de 'exposicio / activitat
Tercer nivell d'informacié

1.3.2026

Nom de l'artista
Titol de l'exposici6 / activitat

Tercer nivell d'informacié

VAM

05B. Reticles de composicié
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06.DISTORSIO
DE LA IMATGE



Document d'identitat

Gest per a suports de comunicacio digital i animada

El gest ens acompanya al recorregut de tota la identitat, aixi
com en el comportament de la marca. Este gest ens ajuda

a comunicar la marca d'una forma més visible i per tant
reconeixible.

En alguns formats de comunicacié de marca farem servir un
canvi de perspectiva en la visualitzacié de la imatge.

Este canvi el podrem utilitzar de forma individual o en grups
d'imatges per a comunicacio global de marca.

En cap moment la distorsi6 de la imatge implica una

deformacio que afecte a la composicid, siné un canvi de planol

que fa referencia al canvi de perspectiva.

Ferramentes

Les ferramentes que utilitzarem per al canvi de perspectiva
seran aplicacions d'edici6 d'imatge en mapa de bits.

Les rutes que emprarem amb aquestos softwares d'edicié
generalment les trobarem en el mend de:

Edici6 d'imatge - transformacio - distorsi6 i/o canvi de
perspectiva.

En ferramentes de postproduccioé audiovisual les tindrem en
rutes d'accés dins de les galeries d'efectes:

Distorsi6 - Posicionar bordes

Per a exemples de comportament i s vegeu materials

de referéncia a les carpetes "05_Publicacions", "06
Comunicaci6", "12_Campanya presentacio".

06. Distorsi6 de la imatge

Imatge original del fons de 'TVAM

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

Imatge del fons de 'TVAM amb canvi de perspectiva

Plataforma de marca
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Gest per a suports de comunicacié digital i animada

Per a esta opcio el canvi de perspectiva es realitzara utilitzant

la deformacio sobre tot el grup compositiu i no de una en una.

D'esta forma aconseguirem reforgar el missatge per al
aprenentatge i el comportament visual de la marca

06B. Distorsio de la imatge en grup

Grup d'imatges original del fons de I'TVAM

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

Grup d’'imatges del fons de 'TVAM amb canvi de perspectiva

Plataforma de marca
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O7. SISTEMES
DE BRANDING
FSPACIAL
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Els materials de la senyalitzacio interior / exterior:

1. Retolacio corporeo sobre pared i/o pedra de revestiments interiors/exteriors
Lletres corpories en xapa doblegada. La xapa metal-lica plegada
(acer, alumini o fins i tot llautod)
Durabilitat alta
Permet acabats: lacatge, anoditzat, pavonat, etc.
Evita completament 1'as de vinils
Color i acabat:
Per a un look més calid/expositiu: lacatge mat (negre carbo)
Si voleu un to més industrial: metall negre natural amb proteccio transparent

2. Retolacio en cristaleres i/o vidre (substituts del vinil de tall sense PVC)
Vinil ecologic sense PVC:
Films de poliolefinas (PP/PE) o poli¢ster reciclable
Aparenca quasi idéntica al vinil tradicional
Aplicacio igual (tragador + transferéncia)

3. Retolacio en directoris interiors
3.1. Poli¢ster reciclat (tipus backlit o display)
3.2. Coto tractat
3.3. Mescles tecniques sense PVC
Sistema:
Bastidor + tela tibada (tipus frame) / penjat amb varetes superior/inferior
Imprimir a doble cara o utilitzar dues capes
Facil transport i muntatge
Reutilitzarem aquest elements per al marxandatge

4. Pintura en umbrals interiors i halls de distribucio.
Utilitzarem un directori de colors per tal de dotar els espais liminals d'una connexié emocional.
A través del color, I'espectador connectara amb I'espai d'una forma més psicologica.

5. Lones exteriors impreses i/o retolades amb vinil de tall i imprés
Busquem la formula de que les lones puguin perdurar més temps, per tal que sols utilitzem dos models a I'any.
D'esta forma contribuim a una reduccid de la materialitat amb residu zero.
Reutilitzarem aquest elements per al marxandatge

07A. La forma i la materialitat
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Centre Julio Gonzalez

El espai s'entén des de la dimensi6 espacial.

Nomenclatura de les plantes de 1'edifici per a la nomenclatura espacial per nivells.

Esta lectura de primer tamany ens ajuda a recongixer l'espai al visitant alhora

que dona suport a la nova identitat corporativa en la dimensio espacial.

Aplicarem esta senyalitzacié en planols diferents a I'espai per tal de tornar a trobar el gest
del "canvi de perspectiva".

07B. Senyalitzaci6 espacial
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240 cm

07B. Senyalitzaci6 espacial
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07B. Senyalitzaci6 espacial



Document d'identitat IVAM Institut Valencia d'Art Modern Plataforma de marca
Centre Julio Gonzalez

| AB-1
GO

BAR
AU

Aplicarem les denominacions dels espais de la mateixa forma que les plantes
perd en un tamany inferior per a generar una jerarquia visual.

Al mateix temps aplicarem aquestos elements senyalétics doblegant-los

en un canvi de planol visual, utilitzant I'arquitectura de I'edifici.

07B. Senyalitzaci6 espacial
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07B. Senyalitzaci6 espacial

130 cm

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

Plataforma de marca

240 cm
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07B. Senyalitzaci6 espacial
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Pintura en umbrals interiors i halls de distribucio.
Utilitzarem un directori de colors per tal de dotar els espais
liminals d'una connexié emocional.

A través del color, 1'espectador connectara amb 1'espai d'una
forma més psicologica.

07B. Senyalitzaci6 espacial
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07C. El color en I'espai

3
2
(
O

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

RODAMINA IVAM
CMYK 0/83/83/0
RGB 250/52/20

HEX fa3414
Pantone© Warm Red
RAL 3028 (Reinorot)

PAPEL Antalis Keaycolour Chilly paper

CIAN IVAM

CMYK 79/7/0/0

RGB 55/149/255

HEX 3795ff

Pantone© 299

RAL 5015

PAPEL Antalis Olin Californian Blue

BLAULILA IVAM

CMYK 45/53/0/0

RGB 178/107/247

HEX b26bf7

Pantone© 2087

RAL 4005 Blaulila

PAPEL GF Smith Colourplan Purple

GROC IVAM

CMYK 0/0/100/0

RGB 252/238/0

HEX fcee00

Pantone®© 102

RAL 1016 (Schwefelgelb)

PAPEL F. Sirio Limone - GF Smith Colourplan F. Yellow

Plataforma de marca



Document d'identitat IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

El reconeixement de 1'espai €s una de les premises per a la nova
identitat. Uamplificacié en tamany de la informacié és fonamental
per tal de donar una correcta jerarquia a l'espai.

Retolaci6 portes de vidre de sala
Titols + subtitols + dates

KA R A W A L K E R iy i 50 00
BURNING VILLAGE

IDIOMA 2/ IDIOMA 3 50% 09

75 (092025929 ()3.2026 |~

07D. Directoris

Plataforma de marca
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07B. Senyalitzaci6 espacial
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Senyalitzaci6 de directoris en espais liminals
i distribuidors de planta

07D. Directoris

200 cm

IVAM Institut Valencia d'Art Modern

Centre Julio Gonzalez

OFICINES

OFICINAS / OFFICE

G4—r
AUDITORI %ﬂ)

AUDITORIO /AUDITOR

BIBLIOTECA

BIBLIOTECA /LIBRARY

WC
LAB 1—2

G1—3
LAB 1
BOTIGA (B)

TIENDA /SHOP

BAR
WC

SALA PINAZO |

200 cm

Plataforma de marca
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07D. Directoris interiors
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La senyalitzacio per a directoris de contingut funcionara amb un
unic element que travesara l'edifici de forma longitudinal vertical.
Utilitzarem un teixit amb un color solid amb retolacio de tall sense
plastics ni PVC.

Retolaci6 en directoris interiors
Poliester reciclat (tipus backlit o display)
Coto tractat
Mescles tecniques sense PVC
Sistema:
Bastidor + tela tibada (tipus frame) / penjat amb varetes superior/
inferior

Vinil ecologic sense PVC:

Films de poliolefinas (PP/PE) o poli¢ster reciclable
Aparenca quasi idéntica al vinil tradicional
Aplicacio igual (tragador + transferéncia)

07D. Directoris interiors

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

Plataforma de marca
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07D. Directoris interiors

altura maxima de
visualitzacid
des de planta 0

altura
de lona

sol

180 cm

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

continguts expandits
visualitzacio des de planta 2

visualitzacid
des de planta 1

P2, G7

ANDREA CANEPA
ENTRE LO PROFUNDO

Y LO DISTANTE

P2. G5-6
ANNA TALENS &
MAR GUERRERO

TERRITORIOS EN TRANSITO
(MUSEU AMFIBI)

P2
LLIBRERIA

P2
AUDITORI

CARMEN ALBORCH

P1
LAB-1
LAB-2

visualitzacio
des de planta 0

P2.G7
ANDREA CANEPA

ENTRE LO PROFUNDO
Y LO DISTANTE

P2. G5-6
ANNA TALENS
& MAR GUERRERO

TERRITORIOS EN TRANSITO
(MUSEU AMFIBI)

PO. G4
TANIA CANDIANI
RADIX

PO. G2-G3

LA MUJER EN

LA OBRADE
JULIO GONZALEZ

PO. G1
A MEDIA LUMBRE

P-1
SALA PINAZO,
IGNACIO JOSE
| MARISA PINAZO

EL AURA DE
UNA SAGA MODERNA

240 cm

680 cm

1470 cm

Plataforma de marca
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07D. Directoris interiors

IVAM Favorit Pro.OTF

, Pes Regular + Italic
Us capitular (Majuascules)
Mesures en punts
Tamany <20% de titols
Interlinia (x 0,88)
Kerning (0)

Traking (-20)

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

100 %

73 %

N P2.G5-6
ANNA TALENS
& MAR GUERRERO

| TERRITORIOS EN TRANSITO

(MUSEU AMFIBI)

IVAM Favorit Pro.OTF
Pes Regular

Us capitular (Majuascules)
Mesures en punts
Tamany X

Interlinia X (x 0,87)
Kerning (0)

Traking (-20)

Plataforma de marca
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La senyalitzacio per a directoris de contingut exterior funcionara
amb els suports d'elements actuals de comunicacié exterior, perd
en aquest cas inclourem una estructura tipo Trust de perpil de
metall galvanitzat de didmetre de 50 mm.

Este tipus d'estructures facilitaran I'actualitzacio del contingut
lliberat a moduls, per tal que es pugui fer servir durant més temps i
per tant, d'una forma individual més localitzada.

D'esta forma contribuim a una reduccio de la materialitat amb
residu zero. El residu generat es reutilitzara per a la produccio de
materials de marxandatge.

Els materials de la senyalitzacié interior / exterior:

1. Estructura Trust de les dimensions actuals

2. Lones exteriors impreses (sempre millor utiulitzar derivats
sense PVC)

3. Gomes elastiques per a la connexié y muntatge.
Poden ser de colors o blanques/negres

Vegeu documents annex (07_Senyalitzacio_centre)
per a editables i maquetacio

07D. Directoris exterior

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

Plataforma de marca
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1. Estructura de trust amb sistema de lones modular
Vegeu documents annex (07_Senyalitzacio_centre)
per a mesures, editables i maquetacié . .
unitat doble horitzontal
unitat doble vertical
unitat quadruple
unitat simple i unitat triple vertical

07D. Directoris exterior
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09. NARRATIVA
| MARKETING
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L’IVAM inicia una nova etapa basada en una manera diferent
d’entendre el seu paper com a museu contemporani. Més que un
espai on es mostra art, 'TVAM es concep com un lloc on I'art S'activa,
es viu i es comparteix.

La narrativa de la marca es construeix al voltant del concepte
Nova dimensio, una idea que expressa l'evolucié del museu cap auna
experiencia artistica expandida. Aquesta nova dimensio no es limita
a una transformacio visual o espacial, sind que afecta la manera de
relacionar-se amb l'art, amb els publics i amb el context cultural.

El museu es presenta com un espai de multiples capes: capes
d’historia, de pensament critic, de creacio contemporaniaide relacid
amb la comunitat. Cada exposicid, cada programa i cada activitat
aporta una mirada diferent sobre la realitat contemporania.

En aquesta narrativa, el visitant deixa de ser un observador passiu
per a convertir-se en part activa de I'experiéncia. L'art no només
sobserva: es recorre, sescolta, es travessa i es sent.

Desde Valencia, ' TVAM projectaunainstitucio europea oberta
a nous llenguatges, noves audiencies i noves formes de relacié amb
la cultura. Un museu en constant evolucio que entén I'art com una
eina de dialeg, reflexio i transformacié.

9A. Narrativa (storytelling)

IVAM Institut Valencia d'Art Modern
Centre Julio Gonzalez

La veu de 'IVAM reflecteix una institucié cultural contemporania,
oberta i compromesa amb el pensament critic.
El seu llenguatge combina rigor cultural i proximitat, evitant tant el
llenguatge excessivament acadeémic com la simplificacio superficial.
Lobjectiu és generar un discurs accessible sense renunciar a la
complexitat propia de I'art contemporani.
La comunicacio del IVAM es caracteritza per:
» Claredat
Els missatges sén directes i comprensibles, facilitant I'accés al
contingut sense barreres innecessaries.
e Obertura
El discurs no imposa interpretacions tancades, sind que convida
a la reflexié i a la participacio.
* Contemporaneitat
El llenguatge reflecteix el present cultural i dialoga amb els nous
formats i canals de comunicacio.
 Sensibilitat cultural
Les paraules respecten el valor simbolic i conceptual de I'art,
evitant el llenguatge promocional excessiu.

Aquesta veu permet que I'TVAM dialogue tant amb publics
especialitzats com amb noves audiéncies, construint una identitat
coherent en tots els contextos: expositiu, educatiu, institucional i
digital.

09B. Veiuito

Plataforma de marca

La marca IVAM es construeix des de I'experiéncia i la percepcio.
L'objectiu no és unicament informar sobre I'art, sind generar una
relaci6 emocional amb ell. La comunicacié del museu apella
alssentits,alacuriositatialacapacitatdedescobrimentiinterpretacio
del visitant.
Aquest enfocament parteix de la idea que I'art contemporani no
nom¢és sentén des del coneixement, sind també des de I'experiéncia
personal. El museu es presenta aixi com un espai que activa
emocions, preguntes i noves perspectives.
La marca busca transmetre tres dimensions emocionals principals:
e Curiositat

Convidar a explorar, descobrir i qliestionar.
* Connexid

Crear un vincle entre l'art, el visitant i el context social.
 Transformacié

Entendre la visita al museu com una experiéncia que pot ampliar

la mirada sobre el mén.

D’esta manera, 'TVAM es posiciona com un museu viu,
capag de generar experiéncies culturals significatives i memorables.

09C. Enfoc emocional
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